==}

'S
oc ey O( USK
= = UTREDNINGS- OCH
"o W o STATISTIKKONTORET

STORA LANGNINGEN = LUND

En utvardering av Alkoholkommitténs och Lunds kommuns
informationskampanj varen 2007

| det har
omradet saljs
alkohol
dygnet runt.

Bland annat
till 13-aringar.

alkoholkommittén

| en ldgenhet

i det hdr omradet
sdljs alkohol
dygnet runt.
Bland annat till
14-daringar.

Négra gator
bort sdljs alkohol
helt oppet.
Bland annat till
13-dringar.

Har pa Linero
saljs alkohol till
vem som helst.
Bland annat till
15-aringar.

akoholkamiién

Sett ndgon som
saljer alkohol till
ungdomar?

Tipsa polisen pa
tel 020-991199.

alksholkommittén

I EN UNDERSOKNING FRAN UTREDNINGS- OCH STATISTIKKONTORET 2007 s






INNEHALL

INNEHALL

Tekenisk beskrivning:

Informationskampanjen Stora langningen i Lund varen 2007 .......ccccceveveennennene. 3
200 telefOnINTEIVJUET ....cveuiiiiiieiiietcitctt et 3
OM FAPPOITEI .t 3

Resultatsammanfattning:

S& har kampanjen uppmarksammars ........cocceveererieiiniineiinincce e 4
ABFSCRET 1 e 4
Radioinslag .........coeiiiiiiiiiiiiiiii 6
TVAreKIAM ot 7
Bevakning i media......c.couoiiiiiiiiiiiiiiic e 7
Uppmirksammat ndgon del av kampanjen ..........ccococcoiiiniiiininniiicccecee, 8

Litt att fa tag pd alkohol i Lund ......ccoooviiiiiiiiniiiicicccccecsceees 9

Instillning till att tipsa POLISEN ....evveveuiriirieieiriccerece e 9

DISKUSSIONET €C uvvveneenieiesiisiesie ettt ettt ae e sne s eeeenas 10

Synpunkter pa kampanjen ..........ccoeeviriiniiinincince e 11

Andra insatser for att forhindra langning ... 12

Om de svarande .......coceveererieininieiierceeeeceee et 13

TADCLLET ...ttt 14

Med 6gna Od ...ttt 17




STORA LANGNINGEN - LUND 2007




TEKNISK BESKRIVNING

INFORMATIONSKAMPANJEN STORA LANGNINGEN
| LUND VAREN 2007

I slutet av april 2007 sattes ett antal affischer upp pa storre trekantstavlor och mindre
valaffischliknade skyltar runt om i Lunds kommun. Budskapet var att det pd manga
hall i staden langas alkohol till mycket unga personer. Invinare som hade mer
information om detta uppmanades att tipsa polisen om vad de visste. Under tvd
veckor pagick affischeringen. Samtidigt sindes radiospots och lokala TV-reklam-
inslag pd samma tema — lagning till ungdomar under 18 ar. Flera pr-aktiviteter riktade
mot massmedia genomfordes under samma period.

Det var statliga Alkoholkommittén som tillsammans med Lunds kommun och
polisen stod bakom kampanjen.

Alkoholkommittén har gett Utrednings- och statistikkontoret (USK) i uppdrag att

utvirdera kampanjens genomslag bland kommunernas medborgare.

200 TELEFONINTERVJUER

Férattmita hurallminheten uppmirksammatinformationen genomférde Utrednings-
och statistikkontoret en telefonpejling bland 200 slumpmiissigt utvalda boende
mellan 18 och 65 &r i Lunds kommun. Intervjuerna gjordes veckan efter att
kampanjen avslutats. Vid senaste drsskiftet bodde 69 700 invénare 18-65 4r i Lunds
kommun.

Frigorna handlade om uppmirksamhet och beddmning av informationen

OM RAPPORTEN

I den inledande sammanfattningen pa sidorna4-13 redovisas resultaten i form av text,
tabeller och diagram. Alla tabeller som ligger till grund fér sammanfattningen finns
pa sidorna 14-16. Slutligen finns i avsnittet "Med egna ord" pd sidorna 17-26 i
klartext de svar pa 6ppna frigor som inte kodats och redovisats i tabellbilagan.
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SA HAR KAMPANJEN UPPMARKSAMMATS

En av de centrala uppgifterna f6r denna utvirdering ir att beskriva hur vil de olika

inslagen i informationskampanjen uppmirksammats bland boende i Lund. Vi talar i
det hir fallet om boende mellan 18 och 65 ar.

AFFISCHER

Affischer i olika storlek satt uppsatta pa en hel del platser i Lund med omnejd. De
fanns pd storre trekantspelare men dven i betydligt mindre storlek av modell valaffisch.
Dessa "valaffischer” var placerade dir det normalt sett inte affischeras.

Affischerna/skyltarna hade tvd olika teman, en dir budskapet var att det pa flera
platser siljs alkohol dven till mycket unga och en dir de som hade information om var
ungdomar under 18 ar kan kdpa alkohol ombads tipsa polisen om detta.

Alla affischer hade en distinkt rosa firg. Det fanns inga illustrationer, endast text.

Affischerna hade uppmirksammats av nistan tre fjirdedelar av Lundaborna mellan
18 och 65 ar. Hogst uppmirksamhetsvirde far skyltarna med budskapet att det 4r lite
for unga att kopa alkohol. Affischer med det budskapet fanns i fler varianter och fler
exemplar.

Andel boende i Lund som har uppmarksammat affischer pa stan

Sett nagon affisch Latt att kopa alkohol Tipsa polisen

B Uppmérksammat [ ] Ej uppmarksammat

Affischerna har suttit uppsatta och dven uppmirksammats i olika delar av staden.
45 9% avde som sett ndgon affisch har lagt mirke till dem nir de vistats i centrala Lund.
46 % har sett affischer i det egna bostadsomridet medan 9 % minns att de sett
affischerna pd andra platser i kommunen.
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Lade du mérke till affischen i Lund centrum, din egen stadsdel eller pa annan plats?
(% av de som uppmérksammat nagon affisch)

45 46

9 8

Centrala Lund Min egen stadsdel Annan plats Minns €]

I Lund gick dessutom ngra sandwichmen omkring med affischerna. Endast 5 % hade
lagt mirke till affischerna pa det sittet.

Vad var detsom gjorde att s pass manga lade mirke till affischerna? Var det budskapet,
firgen, den ovanliga placeringen, uppmirksamhet i media eller ndgot annat? Sjilv-
klart 4r det inte ldtt ate korreke sjilv veta bestimt. Trots det kan det vara intressant att
héra vad som de intervjuade sjilva tror fingade deras uppmirksambhet.

[ forsta hand tror man att den rosa firgen drog Ggonen till sig. Aven affischernas
placering nimns av flera —att de satt pd ovanliga stillen eller pa platser dir man brukar
rora sig. Négra, men firre, lyfter fram budskapet i affischerna. Lis samtliga svar pa
sidorna 17 och 18.

RADIOINSLAG

Den andra delen av kampanjen bestod av reklaminslag i radiokanalen Mix Megapol.
Inslagen sindes samtidigt som affischeringen. Var fjirde intervjuad hade lyssnat pa
Mix Megapol under de aktuella tvd veckorna. Inslagen var utformade som intervjuer
med ungdomar p3 ett café. De berittade hur litt de kunde 3 tag pd alkohol genom
langare.

47 % av de som lyssnat pd Mix Megapol kom ihdg dessa radioinslag nir de fick dem

beskrivna f6r sig. Det motsvarar 12 % av samtliga boende i Lund mellan 18 och 65 &r.



RESULTATSAMMANFATTNING

% av de som lyssnat pa radiokanalen % av samtliga

88%

. Uppmaérksammat D Ej uppmarksammat

TV-REKLAM

Alkoholkommittén har tidigare sint ett antal reklaminslag i TV som visar hur
ungdomar képer sprit av langare frin bakluckan pa en bil, i ett garage och hur de far
den hemlevererad vid dérren. I ndgra snabba klipp visas sedan hur illa det kan ga for
ungdomarna senare pa kvillen nir de blir berusade.

Dessa reklaminslag sindes lokalt 6ver Skdne i TV 4 under kampanjperioden med en
hinvisning till nirpolisens tipstelefon.

47 % av samtliga hade uppmirksammat dessa filmer.

[l Uppmérksammat

D Ej uppmarksammat

BEVAKNING | MEDIA

Kampanjen uppmirksammades en hel del i lokalpressen. 45 % hade list eller lyssnat
pa bevakningen av kampanjen i media.

. Uppmarksammat

D Ej uppmarksammat
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UPPMARKSAMMAT NAGON DEL AV KAMPANJEN

Av redovisningen hittills har det framgattatt en stor del av Lundaborna har tagit del av
kampanjen pd olikasitt. Endast 12 % har inte lagt mirke till ndgon del. Riknar vi bort
dem som endast tagit del av kampanjen genom redaktionella inslag i media aterstar
85 % som noterat nigon av kampanjens tre delar.

Uppmarksammat nagon del av kampanjen

Inklusive mediebevakning Exklusive mediebevakning

. Uppmaérksammat D Ej uppméarksammat

Affischerna ir den enskilda insats som nitt flest. Men manga har tagit del av flera olika
inslag i kampanjen, oftast d4 med tonvikt pd kombinationer som innefattat affische-
ring, TV och mediernas rapportering.

Delar av kampanjen som uppmarksammats
(% av samtliga)

Enbart affischer

Enbart radio

Enbart TV

Enbart Mediabevakning
Affischer/radio

Affischer/TV
Affischer/mediabevakning
Radio/TV
Radio/mediabevakning
TV/media

Affischer/radio/TV
Affischer/radio/mediabevakning
Affischer/TV/mediabevakning
Radio/TV/mediabevakning
Affischer/radio/TV/mediabevakning

N
-

-

-
W20 =2NOO-_2O0ONPANWW

N
N

Ej uppmarksammat

Summa 100

Tabellen kan dven sammanfattas s hir:

Lagt marke till kampanjen pa ett (1) satt 28 %
Lagt mérke till kampanjen pa tva satt 35%
Lagt mérke till kampanjen pa tre satt 21 %
Lagt marke till kampanjen pa fyra satt 3%
Ej lagt marke till kampanjen 12 %




RESULTATSAMMANFATTNING

Lunds kommun har en ambitiés webbplats med information om alkohol och andra
droger—droginfo.com. Samtliga affischer hade webbplatsens adress lingst ned for den
som ville ta del av mer information. 15 % anger att de uppmirksammat att denna
webbplats fanns.

LATT ATT FA TAG PA ALKOHOL | LUND

Kampanjens budskap ir att det r lite for ungdomar under 18 &r ate fa tag pa alkohol i
Lund idag. Ar det iven Lundabornas uppfattning? Det fir man nog siga att det ir. Var
tionde saknar uppfattning, men dvriga ger tydligt uttryck for att man anser att det ar
latt eller rent av mycket Litt.

Tror du sjalv att det ar latt eller svart for ungdomar under 18 ar att fa tag pa alkohol i

Lund?(% av samtliga)
2, 4%

\

3%

W Mycket latt
O Ganska latt
O Varken eller
-] Ganska vart
Mycket svart
K Vet gj

Kommentarerna om hur litt det 4r handlar ofta om att man tycker att det ér sorligt att
detir pd det hir viset. Andra menar att det alltid har varit s, Ytterligare andra hinvisar
till act Lund ligger i sodra Sverige och det dr nira till kontinenten. Négra menar att det
dr kompisar, syskon och forildrar som frser unga men sprit. (se sid 18-20).

Endastett fital — 5 % —kan ange en plats dir de vetatt ungdomar under 18 &r kan kopa
alkohol. Men 5 % motsvarar trots allt 3 500 personer.

INSTALLNING TILL ATT TIPSA POLISEN

De boende i Lund som kinner till nigot om lagningen till ungdomar under 18 ar
uppmanades i kampanjen att tipsa polisen. Hur ser de invnarna pa en sidan ansats for
att forhindra lagning? Som vi nyss konstaterat dr det inte sd stor andel som kinner till
var lagningen sker. Fyra av tio svarar att de sikert skulle tipsa om de hade sddan
information. Ungefir lika stor del siger att de formodligen skulle géra det medan
22 % formodligen inte eller sikert inte skulle géra det.
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Skulle du sjélv ringa och tipsa polisen om du kénde till var eller hur ungdomar under 18 ar
kan fa tag pa alkohol i Lund?
(% av samtliga)

MW Ja, absolut
O Ja, férmodligen
1 Nej, férmodligen

inte
Nej, absolut inte

De intervjuade haren stor tilltro till att tips frin allminheten till polisen ar ett effektivt
sittatt forhindra langning av alkohol till ungdomar. Nistan tre av fyra anser att det dr
effektivt, 18 % att det inte dr det, medan 10 % inte har nigon uppfattning.

Orsaker till att detta inte skulle vara ndgon effektiv vig dr att man inte tror att det gor
ndgon nytta, att det dr svért att stoppa och att polisen saknar resurser for att f6lja upp
tipsen eller att de inte prioriterar den typen av drenden. Listningen finns pd sidan 20-
21.

DISKUSSIONER ETC

Tips till polisen ir en konkret effekt av kampanjen. En annan 4r om kampanjen kan
leda till diskussioner om lagning till ungdomar och vad man kan géra at problemet.
39 % hade diskuterat kampanjens innehall med ndgon, foretridesvis med make/
maka/sambo eller egna tondrsbarn. Vilken lingd eller djup dessa diskussioner har haft
reddes dock inte ut nirmare.

Har Du diskuterat &mnet som kampanjen handlade om med... (% av samtliga)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Make/maka/sambo

Egna tonaringar

Foraldrar till tonaringar

Grannar

Andra vuxna

mJa
Nej
OHar ej

Diskuterat med nagon

10



RESULTATSAMMANFATTNING

Diremot har Lundaborna inte tagit si ménga andra initiativ med anledning av
kampanjen. Atminstone inte vid intervjutillfillet veckan efter att kampanjen avslu-
tats. 1 % uppgav att de hade ringt tipstelefonen. 2 % hade sokt ytterligare information
i iamnet med anledning av kampanjen och 1 % att de tagit ndgot annat initiativ.

SYNPUNKTER PA KAMPANJEN

Bakom kampanjen stod statliga Alkoholkommittén och Lunds kommun. 12 %
kunde korrekt ange Alkoholkommittén som avsindare medan 2 % nimnde Lunds
kommun. De allra flesta (86 %) hade dock ingen uppfattning om vem som var
avsindare.

I det hir liget av intervjun avslojade intervjuaren att Alkoholkommittén och Lunds
kommun stod bakom kampanjen. Den intervjuade ombads att ta stillning till om det
var positivt eller negativt att samhillet genomf6r informationskampanjer att det hir
slaget.

Hela 78 % svarar da att det dr mycket positivt och ytterligare 16 % att det 4r ganska
positivt. 4 % ir indifferenta eller saknar &sikt, medan 1 % ir negativt instillda.

Alkoholkommittén, som ar del av Socialdepartementet, och Lunds kommun var avséandare.
Tycker Du att det ar positivt eller negativt att samhallet gér sadana informationskampanjer?
(% av samtliga)

39 1% 1%

—_

W Mycket positivt
O Ganska positivt
O Varken eller

1 Ganska negativt
£ Mycket negativt
K Vet g

Flera skil till varfor sidana informationskampanjer 4r bra framférs. Manga — for att
inte siga de allra flesta — argument kinner vi igen frin andra utvirderingar av
alkoholinformation. Det handlar di t ex om att det rent allmint ir bra med
information, att informationen sitter fokus pd ett problem och fungerar som en
tankestillare. Négra hoppas att det kan fd konkreta resultat i ett minskat drickande
bland unga.

1"
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Varfor ar det positivt?
(% av de som anser att det &r positivt)

Allmant bra, behdvs mycket information 26
Problemet tas pa allvar , problemet ar stort 19
Tankestallare, vacker, ruskar om 11
For att hindra att barn bérjar dricka 10
Foérhindra lagning 5
Skapar diskussioner 2
Alla blir informerade 2
Ovrigt 25

Allasynpunkter pd varfér man ir positivt eller negativt instilld finnslistade pd sidorna

23-26.

De intervjuade hade en del synpunkter pd kampanjen. De allra flesta ir av positiv
karaktir. Manga dr av mycket 6vergripande karaktir som att de r positivt instillda till
den och tycker att den var bra och att den uppmirksammades. De negativa handlar
bl a om att négra affischer hade rivits ned. Lis listningen pa sidorna 21-23.

ANDRA INSATSER FOR ATT FORHINDRA LANGNING

Som visettanser Lundaborna att informationsinsatser av det hir slaget ir positiva. De
menar ocksd att tips till polisen kan vara ett effektivt sitt att stoppa lagning till
ungdomar under 18 &r. Men vad bér samhillet gora mer for att angripa problemet?

I en avslutande 6ppen friga fick de som hade tankar kring det limna tips och idéer.
Forslagen drav olika karaktir och detaljeringsgrad. All svar finns listade pd sidorna 25-
27. En grov Klassificering av de oftast forekommande svaren ser ut s hir.

Vilka 6vriga insatser tycker du bor goras for att forhindra att alkohol siljs till ungdomar
under 18 ar i Lund? (% av samtliga)

Mer polisidra resurser - 6kade insatser fran polis 23

Mer information i skolorna 18
Okat foraldraansvar 17
Mer upplysning allmant 15
Hardare straff 5
Foraldrar pa stan 3
Ovrigt 17

12



RESULTATSAMMANFATTNING

OM DE SVARANDE

Det var en liten vervikt f6r min bland de intervjuade, 58 %. Aldersférdelningen var
denna.

Den svarandes alder(% av samtliga)

18-29 ar 29
30-49 ar 34
50- ar 27
Summa 100

12 % av de intervjuade hade tondrsbarn i hushallet.

13
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TABELLER

Under tiden 23 april-6 maj genomfordes en
informationskampanj om alkohol i Lund.
Affischer satt uppsatta pa annonstavlor i
olika delar av Lunds kommun.

Ett budskap i affischerna var att alkohol
séljs pa olika platser i Lund till vem som
helst, dven till 13-14 aringar. Texten var vit
mot rosa bakgrund. Har du lagt mérke till
dessa affischer? (% av samitliga)

Ja 68
Nej/vet ej 32
Summa 100

Pa andra affischer uppmanades de som sett
att nagon séljer alkohol till ungdomar att
tipsa polisen. Texten var vit mot rosa
bakgrund. Har du lagt marke till dessa
affischer?(% av samtliga)

Ja 61
Nej/vet ej 39
Summa 100

Uppmarksammat nagon affisch
(% av samtliga)

Ej uppmarksammat 27
Uppmarksammat 73
Summa 100

Lade du marke till affischen i Lunds cen-
trum, din egen stadsdel eller pa annan
plats?

(% av de som uppmérksammat nagon affisch)

Centrala Lund 45
Min egen stadsdel 46
Annan plats 9
Minns ej 8

Lade du marke till sandwichmen med
affischer?
(% av de som uppméarksammat nagon affisch)

Ja 5
Nej/vet ej 95
Summa 100

Har du lyssnat pa radiokanalen Mix Megapol
nagon gang under perioden 23 april-6 maj?
(% av samtliga)

Ja 25
Nej 75
Summa 100

I den kanalen har det sénts ett antal reklam-
inslag dar tonaringar har intervjuats pa ett
café. De beréttar hur de far tag pa alkohol
genom langare. Har du lagt marke till nagot
av dessa reklaminslag? (% av de som lyssnat
pa de aktuella radiokanalerna under perioden)

Ja 47
Nej/vet ej 53
Summa 100

I TV4 har det under samma period sénts tre
olika reklaminslag som visar ungdomar
som koper alkohol av langare; i ett garage,
vid bakluckan pa en bil och levererat hem
till lagenheten. Har du lagt méarke till nagot
av dessa reklaminslag?(% av samtliga)

Ja 47
Nej/vet ej 53
Summa 100

Har du lagt marke till kampanjen genom
reportage i TV, radio, tidningar eller andra
media?(% av samtliga)

Ja 45
Nej/vet ej 55
Summa 100

Uppmarksammat kampanjen pa nagot satt
(% av samtliga)

Ej uppmarksammat 12
Uppmarksammat 88
Summa 100

Delar av kampanjen som uppméarksammats
(% av samtliga)

Ej uppméarksammat 12
Enbart affischer 21
Enbart radio 1
Enbart TV 3
Enbart Mediabevakning 3
Aff/radio 2
AffITV 14
Aff/media 12
Radio/TV 0
Radio/media 1
TV/media 6
Aff/radio/TV 2
Aff/radio/media 1
Aff/TV/media 16
Radio/TV/Media 1
Aff/radio/TV/media 3
Summa 100



Pa affischerna fanns en hénvisning till
webbplatsen droginfo.com. Har du upp-
marksammat att webbplatsen finns?

(% av samtliga)

Ja 15
Nej/vet 85
Summa 100

Tror du sjalv att det ar latt eller svart for
ungdomar under 18 ar att fa tag pa alkohol i
Lund?(% av samtliga)

Mycket latt 60
Ganska latt 30
Varken eller 3
Ganska vart 2
Mycket svart 0
Vet ej 4
Summa 100

Kanner du sjalv till nagon plats dar ungdo-
mar under 18 ar kan fa tag pa alkohol?
(% av samtliga)

Ja 5
Nej 95
Summa 100

Skulle du sjalv ringa och tipsa polisen om
du kénde till var eller hur ungdomar under
18 ar kan fa tag pa alkohol i Lund?

(% av samtliga)

Ja, absolut 40
Ja, formodligen 38
Nej, formodligen inte 18
Nej, absolut inte 4
Summa 100

Tror du att tips fran allmanheten till polisen
ar ett effektivt satt att forhindra langning av
alkohol till ungdomar under 18 ar?

(% av samtliga)

Ja 72
Nej 18
Vet ej 10
Summa 100

Har Du diskuterat &mnet som kampanjen
handlade om med...
(% av samtliga)

...make/maka/sambo

Ja 18
Nej 77
Har ¢j 5

Summa 100

...egna tonaringar

Ja

Nej

Har ¢j
Summa

...fordldrar till tonaringar
Ja

Nej

Summa

...grannar

Ja

Nej

Summa

...andra vuxna

Ja

Nej
Summa

TABELLER

14

82
100

1"
89
100

95
100

25
75
100

Diskuterat kampanjen med nagon av

ovanstaende

% av de som lagt mérke till kampanjen

Ej diskuterat
Diskuterat
Summa

% av samtliga
Ej diskuterat

Diskuterat
Summa

61

100

62
38
100

Har Du med anledning av kampanjen...

(% av samtliga)

...SOkt ytterligare information?

Ja
Nej
Summa

...ringt tipstelefonen?

Ja

Nej

Summa

...tagit nagot annat initiativ?
Ja

Nej
Summa

98
100

99
100

99
100
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Minns Du vem som vem som var avsandare
for informationskampanjen?(% av samtliga)

Ja, Alkoholkommitten 12
Ja, Lunds kommun 2
Ja, annat svar 0
Nej/vet ej 86

Alkoholkommittén, som ar del av Social-
departementet, och Lunds kommun var
avsdndare. Tycker Du att det ar positivt eller
negativt att samhallet gor sadana
informationskampanjer?

(% av samtliga)

Mycket positivt 78
Ganska positivt 16
Varken eller 3
Ganska negativt 1
Mycket negativt 0
Vet ej 1
Summa 100

Varfor ar det positivt?
(% av de som anser att det &r positivt)

Allmant bra, beh6évs mycket information 26
Skapar diskusioner 2
Tankestallare, vacker, ruskar om 11
Problemet tas pa allvar , problemet ar stort 19
Alla blir informerade 2
For att hindra att barn bérjar dricka 10
Foérhindra lagning 5
Ovrigt 25

Vilka 6vriga insatser tycker du bor goras for
att forhindra att alkohol saljs till ungdomar
under 18 ar i Lund?(% av samtliga)

Mer upplysning allmant 15
Okat foraldraansvar 17
Mer polisiara resurser- 6kade insatser fran polis 23
Foraldrar pa stan 3
Hardare straff 5
Mer information i skolorna 18
Ovrigt 17

Den svarandes alder(% av samtliga)

18-29 ar 29
30-49 ar 34
50- ar 37
Summa 100

Den svarandes kon(% av samtliga)

Man 58
Kvinna 42
Summa 100

Finns det barn i hushallet? (% av samtliga)

0-12 ar 17
13-18 ar 12
19-ar 10
Har inga barn 66
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MED EGNA ORD

(Listning av svar pd dppna frigor)

Varfor tror du att du lade marke till
affischerna?

e Affischen var ovanlig.

e Affischen var tydlig och péfallande.

e Affischerna fanns lings med vigen och
syntes bra.

e Affischerna fanns nira systembolaget.

e Affischerna hade en rosa firg som ir
snill f6r 6gonen men som man indd
ligger mirke till.

e Affischerna hade skarp firg och var
stora.

o Affischerna hade stora bokstiver och var
uppsatta pd ett stille som jag brukar
passera varje dag.

e Affischerna hade vit bakgrund och har
samma stil som alkoholkommittén
brukar ha.

e Affischerna lg precis utanfér min
bostad.

e Affischerna satt uppsatta precis vid mitt
arbete.

e Affischerna var bra gjorda och satt pd
bra stillen. Firgen bidrog dven till
fingad uppmirksamhet.

e Affischerna var firgglada.

e Affischerna var firgglada.

o Affischerna var firgglada.

e Affischerna var placerade mitt i gatan
pa en refug.

e Affischerna var placerade pd strategiska
platser.

o Affischerna var stora.

e Affischerna var uppsatta pa stillen dir
det inte funnits affischer tidigare.

e Affischerna var vildigt firgglada.

e Affischerna var vildigt rosa i firgen.

e Affischerna vickte uppseende och satt
pa lyktstolpar dir det i normala fall inte
sitter reklam.

e Cyklade forbi dir affischerna satt. Det
var svart att missa dem.

® De hade inte funnits dir innan och
firgen var grann.
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® De satt uppsatta pd ovanliga stillen som
tex lyktstolpar.

® De syntes vildigt bra.

e De var firgglada och satt pa konstiga
stillen.

® De var rosa.

e De var rosa.

® De var rosa.

® De var stora, rosa och synliga.

e De var tydliga.

® De var tydliga. Firgvalet tror jag ocksa
spelade stor roll.

® De var vildigt firgglada.

e De var vildigt rosa.

® Dem satt pa bra stillen. Det var en stark
firg och en tydlig text.

® Dem var stora och i nirheten av ett café.

e Dem var uppsatta pd tavlor och lite
overallt. De gick inte att undangg.

e Den rosa firgen.

® Det var en behaglig firg.

e Det var en speciell rod firg.

® Det var vildigt magstarka rubriker.

e Det ir firgerna pd affischerna som
fingade uppmirksamheten och det
faktum att kampanjer av slaget som det
hir inte har synts tidigare.

e Det ir inte ofta man ser affischer som ir
upphingda.

e Diirfor att affischerna stod s pass bra
att man la mirke till dem.

e Dirfor att affischerna var stora. Man
kunde inte undga att se dem.

e Diirf6r att de var uppsatta pa platser dir
man normalt inte sitter upp och
annonserar/informerar om saker och
ting.

e Eftersom budskapet var viktigt.

e Eftersom det ir vildigt ovanligt att
affischer sitter uppsatta péd sidana
stillen.

e Fanns utmed vigen.

e Firgen drog till sig blicken att lisa
budskapet.

e Firgen fingade uppmirksamheten.

e Firgen och budskapet var tydligt.

e Firgen och budskapet affischerna hade.

e Firgen pd affischerna.
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e Firgen var lite speciell.

e Firgerna samt att de hiingde pa fel
stillen.

e Firgerna var starka.

e Firgerna var sa starka att man blev
nyfiken pé vad som stod pd affischerna.

e Firgglada

e Firgglada affischer.

e For att affischen star precis vid gatan dir
jag bor.

e For att affischerna handlade om att
yngre fir tag i alkohol.

e For att alkohol som siljs till ungdomar
ir hemsket.

e For att de satt precis dir jag gir varje
dag. Aven for att de var rosa.

e For att de var si firgglada.

e Eor att de var uppsatta pd ett sidant sitt
att det inte gick att missa.

e For att de ir rosa och stora.

e For att dem var rosa och satt pd
lykestolpar.

e For att den var nedriven och kastad pé
marken.

e For de var i rosa och vitt.

e Eor firgernas skull.

e Hade en speciell firg.

e Jag lade mirke till affischen for att den
var sa firgstark, men ocksd pga
budskapet.

e Jag lade miirke till affischerna eftersom
de var uppsatta pa ovanliga stillen.

® Jag lade mirke till affischerna eftersom
de var uppsatta pd hoga stolpar same att
fargen var tydlig och fin.

e Jag lade mirke till affischerna f6r att
budskapet var tydligt.

e Jag lade mirke till affischerna f6r att de
satt lings den vig jag kor till jobbet.

e Jag lade mirke till affischerna f6r att de
var si firgstarka samt budskapet man
ville formedla.

e Jag lade miirke till affischerna for att
dem var firgglada.

e Jag lade miirke till affischerna for att det
satt pa ett stille dir jag passerar

dagligen.
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e Jag lade mirke till dem for att de satt
uppsatta pd udda platser. Tex stolpar och
liknande pelare.

e Jag lade mirke till dem for att de var
precis utmed vigen.

e Jag lade mirke dill firgen.

e Jag lade mirke till affischerna f6r att de
var s4 firgglada.

e Jag liste om det i tidningen.

e Jag skulle tro att det berodde p3 att
firgerna var vit och rosa.

e Jag ség affischerna pga den straka firgen.

e Jag sig det nir jag korde bil dill jobbet.

e Jag sig nir man satte upp affischerna
och fér att affischerna var rosa.

e Jag tyckte att affischerna var firgglada.

e Jag tyckte att affischerna var firgglada.
Jag lade ocksa mirke till dem eftersom
jag tittade efter bio-affischer.

e Jag tyckte att budskapet var angeliget.

e Jag tyckte att budskapet var bra.

e Jag var intresserad av dmnet.

e Jimforelsen i affischen gjorde att jag
reagerade.

e Lade mirke till firgen och storleken pa
affischen.

e Lade mirke till firgen.

e Lade miirke till den ovanliga firgen.

e Lade mirkte till den vackra rosa firgen.

e Pga av de starka firgerna. Affischerna
var stora.

e Pga av firgen och den stora texten.

e Pga firgerna och for att de satt pd en
ovanlig plats.

e Pga texten och firgerna.

e Reklamkampanjen skapade debatt.

e Roligt att se en affisch som ir firgglad.

e Satt pd konstiga stillen.

e Triffande slogan.

o Amnet ir vikrigt.

Kommentarer kring hur latt eller svart det ar
for ungdomar under 18 ar att fa tag pa
alkohol i Lund

e Alkohol ir vildigt vanligt nu for tiden.
e Alla springer runt helt onyktra péd
helgerna.
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e Att alla som ir intresserade av alkohol
kan fi det nir man vill.

e Det finns sikert ménga som kan f3 tag
pa alkohol pa ett vildigt enkelt sitt.

® Det har aldrig varit svirt att f3 tag pd
alkohol i Lund och det blir bara littare
och ldttare.

® Det var inte s lingesedan jag var ung si

jag minns hur det var. Det var litt att fa

tag pé alkohol.

e Det ir alldeles for litt.

e Det ir avskyvirt att vuxna minniskor

siljer alkohol till barn.

Det ir bedrovligt att ungdomar kan fa

tag pd alkohol s3 litt.

Det ir frukeansvirt att ildre siljer

alkohol till barn som ir under 18 &r.

Det ir for lite att f3 tag pa alkohol i det

hir landet. Men alkoholkulturen dr som

sidan att om man genomfdr ett férbud

mot alkohol kommer det bara att foda

motreaktioner vilket kommer att skapa

en obalans i landet.

e Det ir inte bra sa klart.

® Det ir inte bra, unga under 18 ar ska

inte ha tillging till alkohol.

Det ir ldte att f3 kontakt med langare.

Det 4r ldte att fi tag pd alkohol d& Lund

befinner sig i sodra Sverige samt att det

dr nira till Tyskland.

Det ir ldte att f3 tag pd alkohol tack vare

slapphinta intagningsregler. Det dr

vildigt ldte ate dka till Tyskland och

handla sprit.

e Det ir synd att det ska vara si.

e Det ir synd att det 4r s3 ldte att £ tag pd
alkohol for ungdomar.

e Det ir trakigt att det siljs alkohol till
ungdomar under 18 ir.

e Det ir trikigt att ungdomar fir tag pd
alkohol s3 latt.

e Det ir trikigt att ungdomar fir tag pd
alkohol s3 latt.

e Det ir vildigt trdkigt att unga fir tag i
alkohol.

e Detta ir inte bra alls.

e Detta ir inte bra.

e Dricker inte alkohol.
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e Finns alltid unga minniskor som képer
ut till kompisar som ir yngre. Forildrar
tinker att det dr helt okej att kdpa ut dill
18-aringar.

e For ungdomar som har kontakter ir det
sikert jitte enkelt.

e Forfirligt ate det ér s ldte att f3 tag pa
alkohol.

o Ganska ldtt att f3 tag pa alkohol pga
nirhet till Danmark och Tyskland.

e Har hort ate forildrar sjilv koper
alkohol till sina barn for att de inte ska
kopa svartsprit.

e Har sjilv varit ung sé jag vet hur enkelt
det ir.

e Jag antar att det finns kompisar som
koper ut och att det finns langare som
siljer billigt.

e Jag har hort det i tidningar.

e Jag har ldst i media att det 4r ett stort
problem.

e Jag har list i tidningar och liknande.

e Jag har list om detta problemet i
tidningar.

e Jag tror att det finns minga sitt att fa
tag pa alkohol. Ungdomarna képer av
vinner och bekanta.

e Jag tror att det tillhér friheten. Alla
ungdomar kan f3 tag pd alkohol alldeles
for late.

e Jag tror att det viller in alkohol 6ver
bron mellan Danmark och Sverige och
d3d hamnar det ldtt i Lund.

e Jag tror att det 4r ganska svért att fi tag
pa alkohol om man ir under 15 &r och
forildrarna héller bra koll p& dom.

e Jag tror att det 4r minga langarna som
vill gjina pengar.

e Jag tror att det 4r nira till kontinenten
och littillgingligt.

e Jag tror att ganska manga forildrar i
Lund som képer ut 4t sina barn.

e Jag tror det beror pa att ildre syskon
koper ut och att dldre kompisar fixar
alkohol &t de yngre.

e Jag tycker att det 4r mycket hemskt att
sd unga fir tag pa alkohol innan man ir
18 ar.
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® Jag tycker att det dr synd att unga fir tag

pa alkohol.

e Jag tycker det dr daligt att ungdomar fir

tag pé alkohol s3 ldtt.

® Jag tycker inte om att unga har

mojlighet till ate fa tag pd alkohol.

e Jag vet att det 4r vildig enkelt att skaffa

sprit.

Litt att ta in alkohol, langarna tjinar pa
att silja tll yngre.

Man ldser ganska mycket om att det ir
minderdriga som ir berusade. Det kan
ju inte vara alltfor svirt att hitta alkohol.
Min syster jobbar pé en fritidsgérd sa jag
har varit dir och hért hur ungdomar
pratar om hur enkelt det ir att pa tag pd
alkohol.

Nir det giller langning ir det inte ndgon
skillnad nu mot hur det var férr. Det har
alltid varit litt att f3 tag pd alkohol.
Mojligtvis idr det lite littare nu.

Nira till Danmark och Tyskland, enkelt
att ta hem i mingder och silja.

Ofta ser man ungdomar som ir
berusade i stadsparker.

Om droger ir litt act f3 tag i s dr
alkohol ingenting. Ungdomar har inga
problem med att skaffa droger.

Personer som vill ha alkohol fér tag i det
helt enkelt.

Polisen skulle forsoka att anstringa sig
lite mer.

Svart att veta for i var familj har det inte
varit tal om saken.

Tillgingligheten ir hog. Aldre
ungdomar képer ut it mindre.

Trakigt att det ska vara sd.

Tycker att alkohol problemet har slingts
ivig alldeles for laingt. Man har inte gjort
nigot &t problemet.

Ungdomarna har ménga kontakter.

Vad jag har hort s idr det litt overallt for
ungdomar att f3 tag pa alkohol.

Vi bor nira grinsen, det kommer in
mycket smuggelsprit.
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Tror du att tips fran allmanheten till polisen
ar ett effektivt satt att forhindra langning av
alkohol till ungdomar under 18 ar? Nej,
varfor inte?

e De finns alltid langare dnda.

e De fi tips som skulle komma in gor
ingen nytta.

® De som langar bryr sig inte om man
anmiler till polisen s linge de tjinar
pengar.

® De som langar flyttar runt hela tiden
och blir svdra att stoppa.

® De som langar har sina kontakter och
dven om ndgon skulle ringa polisen s3
finns det andra stillen att kopa pa.

e Det handlar om uppfostran. Det ir
forildrarna som har ansvaret f6r sina
barn och inte polisen.

e Det hjilper nog inte s mycket. Polisen
har inte tid.

® Det kommer alltid pagd.

® Det kommer inte ge nigot resultat.

e Det ir ett inget effektivt sitt eftersom
langning sker i det tysta.

e Det idr inte minga tips som ndr fram till
polisen.

e Det ir sikert effektivt, men jag tycket
inte om att man tjallar pa folk.

® Detta kommer fortsitta oavsett.

e Eftersom att det inda fortsitter.

e Eftersom jag tror att det ir f& minniskor
som anmiler.

e Instillningen till alkohol maste
forindras frin grunden. Det hjilper inte
med tips.

e Jag tror att det finns fér lite poliser f6r
att gora nigot it saken.

e Jag tror att folk drar sig for att blanda in
myndigheterna. Tror inte att detta 4r det
bista sittet.

e Jag tror att forildrarna koper ut &t
ungdomar under 18 &r 4nda.

e Jag tror det kvittar vad vi gor.
Ungdomar under 18 &r fir 4nda tag pd
alkohol pa négot sitt.

e Jag tror inte att det kommer att
forhindra langningen. Det finns alldeles
for manga langare.
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® Jag tror inte att polisen tar det pa allvar.

e Jag tror inte pa att sitta dit folk. Satsa
mer pd upplysning och information.

e Jag tror ind4 inte att allminheten bryr
sig om att ringa polisen.

e Langning kommer alltid att finnas och
att tipsa polisen i lingden kommer inte
ge si mycket utdelning.

e Man miste gripa langarna pa bar
girning.

e Mina erfarenheter och dsikter av polisen
inte 4r sd positiva. Det 4r meningslost
att kontakra polisen.

® Mycket langning sker av folk som man
kinner ex. storebror, mamma osv.

® Nej, upplysning ir det bista.

e Polisen har annat att prioritera.

e Polisen har inte tid med det.

e Polisen har inte tid med nigot sidant.

e Polisen har inte tid med sidant.

e Tror inte att polisen kommer att géra
ndgot 4t det.

e Tror inte polisen kan tillféra sd mycket i
detta drende.

e Ungdomarna fir tag pa spriten i vilket
fall.

e Aven om man ringer polisen och om de
lovar att de ska vidta atgirder sd gor de
4nd3 inte det.

Har du nagra 6vriga synpunkter - positiva
eller negativa - pa informationskampanjens
utformning?

e Affischerna var snyggt gjorda.

e All information och alla kampanjer ir
bra pd sitt sitt.

e Alla kampanjer ir bra men om de gir
fram till allminheten eller ¢j dr en annan
sak.

e Bra att det finns en
informationskampanj.

e Bra att man gor sidana kampanjer.

e Bra att man tar tag i fylleriet.

e Bra pd sd vis att man i alla fall ligger
mirke till kampanjen.

e Budskapet nidde fram.

e De stora affischerna pa stan var bra.
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Den har varit bra. Det har varit mycket
information via tv och radio.

Den var bra eftersom att jag lade mirke
till den.

Den var bra och uppmirksammad.

Den var bra.

Den var bra. Affischerna var tydliga och
ldtta ace forstd.

Den ir negativ. Budskapet i texten dr
daligt.

Det behovs komma ut information om
att det siljs alkohol till minderariga.
Det fanns tipsnummer uppsatta péd olika
stillen.

Det har varit bra information.

Det har varit bra med mycket
information.

Det har varit positivt och budskapet har
natt fram bra.

Det jag foresldr 4r att man forsoker
skicka ndgon typ av information till alla
forildrar. Forildrar idr helt avgorande
och det 4r minga som langar till egna
barn.

Det kan bli till det bittre.

Det var en bra kampanj.

Det verkar klokt att informera om att
sidana problem finns.

Det verkar vara en bra kampanj.

Det ir alltid bra med kampanjer som
kan stivja att ungdomar dricker.

Det ir bra att texterna pa affischerna var
s raka och tydliga.

Det ir bra att imnet uppmirksammas.
Det ir en bra kampanj.

Det dr positivt att man uppmirksammar
dmnet.

Det ir positivt eftersom jag
uppmirksammat kampanjen.

Det ir positivt med en sddan kampanj.
Alla tar &t sig.

Det dr svért att nd ut med bara en enda
kampanj. Det hade varit bra om
foreningar och exempelvis kontaktnit i
skolorna hade stétt bakom en sidan
kampanj.
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e Eftersom jag inte lagt mirke till
affischerna har det inte direke varit
effektivt.

Har bara positiva synpunkter pd
kampanjen. Den verkar ha varit vildigt

uppmirksammad.

Information som kan ge kunskap ir

alltid bra i vilket imne som helst.

e Informationskampanjen var jittebra.

e Jag har inget intresse i den hir saken.

® Jag har tagit till mig mycket
information.

e Jag lade miirke till affischerna och det
var positivt. Budskapet dr bra och
angeliget.

e Jag lade mirke till den.

e Jag lade mirke till den. Affischerna var
uppsatta pa udda stillen vilket drog
uppmirksamheten till sig.

e Jag lade mirke till skyltarna. Dem var
vildigt firgglada.

e Jag tror att manga minniskor fick sig en
tankestillare genom dessa affischer.

e Jag tror pd information och upplysning.
® Jag tycker att det 6verhuvudtaget ir bra
att det finns en kampanj som upplyser

om problemet.

e Jag tycker att kampanjen var mycket bra
utformad. Budskapet var tydligt och
klart.

® Jag tycker det ir positivt att det finns
kampanjer om dmnet.

® Jag tycker nog att kampanjen var bra.
Nu méste den f6ljas upp med fler
kampanjer for bista resultat.

e Jag tyckte att budskapet var lite vil
overdrivet.

e Jag tyckte den var bra. Den var tydlig
och firgglad.

e Kampanjen gav ett mycket positivt

intryck. Jag tror att det kan péverka

langarna s att dem slutar silja olagligt
till ungdomar.

e Kampanjen var bra och informativ.

e Kampanjen var drastisk.

e Kampanjen vinder sig till vuxna och det
dr bra. Saken ir den att alkohol finns i
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hela Sverige, det 4r en gammal kultur
och den ir svir att rubba.

Kampanjen ir bra och syns tydligt.
Kampanjen ir bra. Allmidnheten méste
f3 upp 6gonen fér problemet.

e Kampanjen ir positiv. Man forklarar
verkligen att detta ir ett problem.
Kampanjer 4r bara positiva.

Kul med nigot annorlunda.

Kunde gjort affischerna lite roligare.
Kunde mirkt ut med mer information

sd den syntes bittre. Det var svért att se

vad som stod pa affischerna nir man

korde forbi.

Lustigt att affischerna om det hir amnet

satt utanfér en krog.

Man berittar bara vad som hinder och

inte s3 mycket om vad man kan gora for

att komma &t problemet. Ett mer

uppmanade budskap skulle vara bra.

Man kunde knappt se vad det stod pé

affischerna.

Man lade miirke till kampanjen genom

firgen. Men sjilva sittet de var uppsatta

pa var fruktansvirt eftersom de flesta

affischerna var nedrivna.

Mycket bra information. Budskapet

nidde ut i samhiillet pa ett bra sitt.

Dock trakigt att vissa drog ner

affischerna.

Mycket bra kampanj. Men jag tror

ménga var negativa eftersom ménga

affischer drogs ned.

Mycket sprit kommer frin Tyskland och

Danmark. Det dr bra att man gér nigot

it det.

e Nista ging kanske ungdomarna kan

vara med och utforma kampanjen.

e Dositiva och tilltalande budskap som

vickte intresse. Utformningen av

affischerna var toppen.

Positivt att vi tar tag i ungdomar som

dricker sprit.

e Texten pd affischerna var bra och har
face folk att reagera.

e Texterna ir inte bra, de skulle ha varit
annorlunda. Jag tyckte att den skulle
riktas mer 4t langarna. Det kindes
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kanske som att texten riktades mot oss
som bor i omridet.

o Tycker att utformningen av kampanjen
ir ganska bra men dock lite
provocerande. Man kinde sig lite
pahoppad dven fast man sjilv inte kdper
ut.

e Tyckte att kampanjen var lyckad. Det ir
inte ofta man brukar fastna f6r en
kampanj pa detta sitt.

e Tyckte det var en bra och skickligt gjord
kampanj.

e Utformningen var enkel och litt att
uppmirksamma.

e Vildigt positivt dé jag fitt mycket
information.

Varfor ar det positivt att samhallet gor
sadana informationsinsatser?

e Alkohol kan ge vildigt stora skador.

e Alkohol ir ett stort problem som bara
blir storre och storre.

e Alkohol ir farligt.

e All information ir jittebra.

e All mojlig information ir bra. Men vi
ska inte noja oss med att informera, vi
ska gora ndgot &t det ocksa.

e Alla behover ha information om det hir.

o Alla behover information om detta.

e Alltid viktigt att kommunen férsoker ta
upp sddana problem.

e Alltid vicker det ndgot intresse.

e Annars kommer minga ungdomar rika
illa ut pd sike.

o Att man fortsitter bekimpa problemet
med alkoholen i yngre aldrar.

e Att unga fir veta hur farligt det 4r med
alkohol.

e Bidrar till att férebygga ej 6nskade
alkoholvanor.

e Bra att de gor reklam for att férhindra
spridningen av alkohol.

e Bra att engagera folk i problemet.

® Bra att man kommer tillritta med detta
missbruk.

e Bra att man uppmirksammar att
langning pagar.
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e Bra att man vidtar dtgirder for att
motverka.

® Bra att ungdomar fér reda pa att det dr
farligt med alkohol i stora mingder och
att de bér se upp for langare.

e Bra om folk fir reda p& problemen.

e Budskapet ir positivt bara det inte gar
till 6verdrift.

® Det visar att det finns ett regelverk som
fungerar.

® De paverkar ju folk for att sedan ta
stillning.

® De som ir under 18 gor allt mojligt
dumt och dirfor ir det bra att folk
uppmannas att inte kpa ut alkohol.

e De ir alltid ndgon som reagerar.

® De ir inte bra med alkohol f6r
ungdomarna.

® Det behover goras ndgot it langning.

e Det behovs for att kunna motverka.

® Det behévs information om alkohol
bide till forildrar och ungdomar.

® Det behovs information om droger bade
till ungdomar och forildrar.

® Det behovs information om lagning av
alkohol.

e Det blir diskussioner om dmnet.

e Det dricks alldeles f6r mycket bland
ungdomarna.

e Det finns ingen anledning att barn
under 18 Ar ska dricka.

e Det hir med langning ir ett vildigt stort
problem. Och forbrukning av alkohol
borjar stiga allt lingre ned i aldrarna.

® Det maiste bli en dndring pd att
minderdriga dricker sprit.

e Det rér folkhilsan hos unga minniskor.

e Det upplyser folk om hur illa det dr med
supandet.

e Det vicker tankar hos folk.

® Det ir alltid bra att informera om
riskerna med alkohol.

e Det ir alltid positivt att samhillet
forsoker motarbeta problemet med
kampanjer.

e Det ir alltid viktigt att kommunen och
polisen tar tag i sddana situationer.
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e Det dr antagligen nigon som fattar hur
allvarligt det ir att langa.

® Det ir bland annat ett sitt att nd ut till
skolor och den unga malgruppen.

® Det idr bra att de ger upplysningar om
att det 4r farligt med alkohol.

® Det dr bra att det gors ndgot. Frigan ir
bara hur det kommer att nj ut till
mélgruppen.

e Det ir bra att fler engagerar sig om nu
ndgot ska goras at problemet.

e Det ir bra att folk blir medvetna om
problemet.

e Det ir bra att informera om alkohol.

® Det dr bra att man uppmirksammar
dmnet lite mer d& det 4r manga som har
barn.

® Det dr bra att problemet
uppmirksammas. Jag tror inte att man
funderar s& mycket om man inte har
ungdomar sjilv. Minniskor som inte har
tondringar blir ocksd uppmirksamma pa
att alkohol siljs till minderariga.

® Det idr bra att s3 manga som mojligt
samarbetar.

e Det ir bra att dven samhiillet bryr sig
om ungdomarna och inte bara
forildrarna.

® Det dr bra d4 ménga inte har en aning
om vad som hinder.

® Det idr bra upplysning for allminheten.

e Det ir ett problem som man ska kimpa
for att motverka.

e Det ir ett stort problem och dirfor dr
kampanjen bra.

e Det ir ett imne som behover diskuteras
mer.

e Det ir ingen annan som gor liknande
kampanjer.

e Det ir inte bra att ungdomar dricker.

® Det idr inte bra att ungdomar under 18
ar dricker alkohol.

e Det ir positivt att polisen och
kommunen kopplas in till det hir
projekeet.

e Det ir positivt att tillsammans gi ut och
forsoka forinda.
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® Det ir positivt d4 alla blir pdminda om

att ta sitt ansvar.

Det ir positivt dé det ir ett angeliget
amne.

Det ir positivt eftersom det vicker
uppmirksamhet.

Det ir positivt med sd mycket
information som méjligt.

Det ir positivt, nu kanske fler sitter sig
in i problematiken.

Det ir positivt, vi fir bort problemet.
Det ir positivt. Allminheten behéver
vakna och inse problemet.

Det ir statens skyldighet att ordna upp
detta.

Det ir viktigt att inte uppmuntra
drickande och att gora forildrar och
allminheten uppmirksam pa att
problemet existerar.

Det ar viktigt att ungdomarna fir veta
att det hinder mycket olyckor nir man
ar full.

Det ir vildigt bra att det
uppmirksammas eftersom problemet
bara blir stérre och storre.

Detta borde verkligen uppmirksammas
mer.

D4 kanske ungdomar forstdr ate det inte
ir bra.

Dirfor att alkohol trots allt ar ett gift.
Dirfor att det fir ju folk att tinka dll.
Mainga ser det som ett litet problem.
Dirfor att det dr ndgot som behdver
diskuteras i samhiillet.

Dirfor att man far folk att inse
problemet.

Dirfor att ungdomar inte ska dricka.
Fler fir upp 6gonen och anmiler
langarna.

Fler uppmirksammar problemet.

Folk blir uppmirksamma pa problemet.
Folk bérjar bry sig och tar
forhoppningsvis mer ansvar.

Far veta att det hinder olagliga saker hos
ungdomar utanfor familjkretsen.

Far vil alltid ndgra ungdomar att tinka

till.

e Eor att allminheten tar dill sig

problemet.



MED EGNA ORD

e For att de sprids till alla som inte ligger
miirke till det i vanliga fall.

o For att det ir alldeles for mycket alkohol
bland ungdomar.

e For att det ér bra att uppmirksamma
folk om detta problemet.

e For att eventuellt férhindra det hir.

e For att motarbeta det hela.

o For att samhillet visar att vi tar allvarligt
pa att ungdomar under 18 ar fir tag pa
alkohol.

e Eor att uppmirksamma forildrar.

e For man skall inte dricka om man ir
under 18 &r.

e For mycket alkohol bland ungdomar ir
inte bra

e Forildrarna har fitt information om vad
som hinder och kan nu motverka
langningen enklare.

e Ger i alla fall en viss upplysning om hur
laget 4r med alkohol och ungdomar.

e Hoppas att alla vuxna tar it sig
informationen och att alla 4r medvetna
om att det existerar.

e Hilsan ir viktig.

e Information om folkhilsa ir alltid bra.

e Information ir det enda sittet att
upplysa om problem.

® Jag anser att det dr viktigt att sprida
informationen till allmianheten.

e Jag ser baksidan av det hir i mitt jobb,
jittebra att vi tar tag i det.

® Jag tror att det ir bdttre att med
information férséka stoppa langarna in
att tjallare sitter ditt dem.

e Jag tror inte att folk tycker att det 4r s3
farligt som det 4r. Man tinker inte pa
konsekvenserna som kan drabba en sjilv.

e Jag tycker att det dr dags att informera
de unga i tidig lder.

® Jag tycker att det dr dags att man gor
nigonting 4t det hir problemet i Lund.

® Jag tycker att kampanjer liknande den
hir 4r positivt i samband med hogtider,
speciellt valborg.

e Jag tycker att amnet ir viktigt. Ju mer
information alla fir desto mer kan vi
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arbeta tillsammans for ett bittre
samhille.

e Jag tycker det dr positivt. Det 4r bra att
polisen 4r inblandad.

e Jag tycker det dr viktigt att folk fir tinka
efter lite och att vi blir uppmirksamma.

e Jag tycker det dr viktigt att informera
ungdomarna i tidig alder. Jag ir sjilv
nykterist och vet farorna med alkohol.

e Jag vet att det ir skadligt att bérja med
droger och alkohol tidigt i dldrarna.

e Jag ir emot att ungdomar dricker.

e Ju mer information som tas upp om
dmnet desto bittre.

e Kampanjen ir en stor hjilp for
ungdomarna att inse riskerna med
alkohol.

e Kampanjer fir minniskor att ta till sig
viktig information.

e Kan begrinsa alkoholintaget och minska
missbruket.

e Kan vara nigon som reagerar och vaknar
upp.

e Kommunal angeligenhet.

® Man hoppas att folk tar &t sig och
framfor allt ungdomar som ir i fara.

e Man kimpar mot problemet som
forhoppningsvis forsvinner pé sike.

® Man lyfter upp problemet.

® Man ska vil om majligt kunna
forhindra att yngre minniskor anvinder
alkohol.

® Man uppmirksammar ett bekymmer.

® Minskar langningen.

e Minskar pd sikt langningen.

® Mycket bra att samhiillet engagerar sig.

® Nu kan vi stoppa langarna tillsammans.

e Nigot mdste ju goras.

® Obchagligt att det finns folk som 4r 13
och 14 &r fulla ute pa stan.

e Om det kan ge resultat dr det ett bra sitt
att nd ut till ungdomarna.

® Om det 4r ett samhillsproblem ir det
bra att dtgirda det.

® Om det ir sddana hir
informationskampanjer som krivs for
att fa stopp pa problemet s ir det
positivt.
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e Positivt att minska
alkoholkonsumtionen bland unga.

e Dositivt att ta tag i problemet.

e Dositivt bara de anstringer sig.

e Positivt dd unga inte ska dricka alkohol.

Man ska uppmirksamma detta problem.

e Positivt, man blir uppmirksammad om
att problemet finns.

e DPositivt. Det ir alldeles for litt att fa tag
pa alkohol.

e Problemet ir vildigt utbrett.

e S4 att vi fir bukt med langningen.

e Tyder pa ett visst engagemang hos alla
parter.

e Ungdomar borjar med alkohol vildigt
tidigt.

e Ungdomar inte ska syssla med alkohol
och droger.

e Ungdomar ska inte dricka.

e Ungdomar under 18 ska inte dricka
sprit.

e Ungdomarna madste i veta vad de héller
pa med.

e Uppfattningen jag har om ungdomarna
just nu ir att man behéver information
om vad alkohol kan betyda fér hilsan.

e Upplyser folket.

e Uppmirksamma allminheten pé
problemen med alkohol i yngre dldrar.

e Vi fir gora vad vi kan for ate f&
ungdomar under 18 ar att avstd frin
alkohol.

e Vi har dalig dryckeskultur i Sverige.

® Vi miste uppmirksamma problemet
mer.

e Vi ska forsoka skydda vira ungdomar

fran att fa tag pa alkoholen via langning.

Vi ska visa att problemet finns.

e Viktig friga som bor uppmirksamma
folket.

e Viktigt att imnet kommer upp till ytan.
Det ir sirskilt viktigt att forildrar till
tondringar reagerar.

e Yngre ska inte blandas med sprit.

® Yngre ska inte dricka alkohol.
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Varfor ar det negativt att samhallet gor
sadana informationsinsatser?

e Forsta gingen jag sdg affischerna var de
lite vil uppseendevickande.

e [ normala fall tycker jag att kampanjer
ir bra och tjinar syfte men den hir
kampanjen gér inte det. Vi kan inte
paverka problemet med langning.

Vilka Ovriga insatser tycker du bor goras for
att forhindra att alkohol saljs till ungdomar
under 18 ar i Lund?

e Andra insatser som bér goras dr att
forildrar pratar med sina barn.

e Anser att de vuxna ska foregd med ett
gott exempel och ta sitt ansvar.

e Ansvaret ligger pa forildrarna.

e Att folk verkligen tipsar polisen om de
vet nagonting.

o Att foridldrarna tar ansvar f6r sina barn.

o Att kommunpolitiker ser till att
ungdomarna har nigonstans att vara.
Tex fritidsgardar.

e Att man har mer koll vid grinserna.
Infér beléning om man tipsar polisen.

e Att polisen forsoker hélla koll pa de som
siljer.

e Att sinka priset pd alkohol skulle kanske
gora smugglingen mindre intressant for
minniskor som forsérjer sig pd detta.

e Bland annat genom att informera
ungdomar om vilka effekter alkohol
medfor.

e Bittre intresse frin polisen att gripa
langarna.

e Bittre kontroll vid affirer och
pumpstationer. Propaganda mot alkohol
och droger f6r unga och vuxna.

® De som képer ut till minderariga skulle
straffas hirdare.

e Det borde vara mer
informationskampanjer och mer
information till ungdomar och deras
forildrar.

e Det vore bra om man uppmanade folk
att tipsa polisen om de sitter inne med
information.

® Det ir bra med dnnu mer information i
skolan. Forildrarvandring pd stan ir ett
annat bra tips. Det ir forildrarna som
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behover informationen for att kunna
paverka sina ungdomar.
® Det ir forildrarna som méste ta ett
storre ansvar.
Det ir forildrarnas ansvar att ungdomar
under 18 4r inte dricker.
® Det ir forildrarnas ansvar.
e Det ir forildrarnas sak att uppfostra sina
barn.
Fler civilpoliser.
Fler nattvandrare.
Fler nattvandrare.
Fler polisinsatser skulle inte skada.
Fler ungdomsgérdar.
Fler ungdomshus. Forbjuda férsiljning
av alkohol pa offentlig plats, dock ¢j pa

restauranger.

e Fortsitt med liknande kampanjer.

o Framfor allt ir det foridldrarna som ska

se till att deras barn inte konsumerar

alkohol.

Forst och frimst ska fordldrarna ska ta

sitt ansvar for sina barn. Man ska

forsoka péverka kulturen som rider i

landet med fortsatta kampanjer.

Férsoka f3 tag pa langarna genom

civilpoliser.

Férildrar eller vuxna som gr runt pa

stan pa kvillarna.

e Forildrainformation i skolorna.

e Forildrarna och skolan ska uppfostra

bittre.

Férildrarna ska ha mer koll pé sina

barn.

Forindra attityden hos de vuxna som

siljer alkohol.

Ge mer upplysning och information om

alkohol i skolan.

Ge ut mer information pi skolorna.

Genom utbildning och information om

imnet i skolorna.

Gor som i Danmark och gor det lagligt

att dricka under 18 &r. Jag tror dé att

drickandet minskar.

e Ha en aktiv nirpolis.

e Ha informationsméten med forildrarna
pa skolor.

e Informera i skolan.
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e Information redan nir barnen 4r sm4.

e Informera forildrar och barn.

e Informera i skolor.

e Infor hirdare straff f6r langarna.

e Infor informationsméten pé skolorna

varje manad.

Insatser borde liggas pd att hitta

langarna och skrimma dem.

e Insatser for att behdlla systembolaget.

e Jag anser att forildrarna har ett mycket
stort ansvar att ta hand om sina barn.

e Jag anser att man ska ta till med hérdare
kontroller vid tullen.

e Jag tror att det behévs fler poliser.

e Jag tror att forildrarna spelar en stor
roll. Forildrarna behéver mer
information for att kunna férmedla det
till sina tondringar.

e Jag tror mycket pd information.

e Jag tycker att det behovs mer
information till ungdomarna och det
krivs att polisen handgripligen gor
nigonting for att férhindra den olagliga
forsiljningen.

e Jag tycker att det borde vara fler poliser
ute pa kvillarna.

e Jag tycker att det ska finnas mer
fritidsgirdar dit ungdomar kan gg.
Personalen pa fritidsgdrdarna ska
informera tydligt om att man inte fir
dricka innan man ir 18 &r.

e Jag tycker att forildrarna har
huvudansvaret for barnens hilsa och
tycker ocksd att dessa ska ta mer ansvar
for sina barn och vara hirdare nir det
giller frigor kring alkohol.

e Jag tycker att langare ska straffas
hérdare.

e Jag tycker att man ska upplysa
tondringarna mer i skolorna.

e Jag tycker att polisen ska ligga ner mer
tid pd att ta fast langare.

e Jag tycker att skolan har ett stort ansvar.

Aktiva forildrar ska se efter sina egna

barn.

Man behéver mer poliser pd stan.

Man miste stoppa den billiga importen

av alkohol frén tyskland. Och sedan
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tycker jag att man ska informera mer om
de skadeverkningar langningen for med
sig.

Man ska inte vinda sig till ungdomarna,
man ska vinda sig till de vuxna. Det
behévs mer information.

Man ska satsa pé att informera
forildrarna.

Man skall Informera bide forildrar och
barn i skolan.

Mer information i skolan. Jag tycker att
man ska Intervjua folk som har varit
paverkade tidigare.

Mer information i skolor om
skadeeffekter av alkohol och om hur
utsatt man blir nir man dricker. Ej
nedskirning av nirpoliserna.

Mer information i skolorna och mer
poliser ute pa stan.

Mer koll i tullen dir spriten kommer in.
Mer poliser kan vara en bra insats.

Mer poliser pa stan.

Mer poliser som kontrollerar langare.
Mer upplysningskampanjer.

Mycket ligger hos forildrarna. Det idr
dem som borde kontrollera sina barn
bittre och inte lita dem springa runt
hur som helst.

Ordna fler evenemang som ir drogfria.
Polisen behaver jobba hérdare.

Polisen behover mer resurser. Minska
invandringen.

Polisen borde gora fler utryckningar nir
dem vet att langning pagdr.

Polisen kan gora en insats genom att
folja alkoholtransporterna vidare genom
landet.

Polisen och socialen ska vara mer
observanta.

Problemet kommer alltid att finnas.
Men med fortsatt information i skolan
kommer det inte att bli virre.
Problemet med langning kommer alltid
att finnas men det ir bra med
kampanjer. Det ir ett forsta steg mot att
forhindra problemet.

Provocera fram brott hos langarna for
enklare gripande.
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e Satsa mer pd att informera.

e Se dill att straffen for langare blir
hérdare.

e S& mycket information som majligt bor
ges.

e Ta situationen pa allvar och sitt dit
langarna.

e Upplysning om alkoholens
skadeverkningar dr det bista.

e Uppmana fler att ringa till polisen om
de sitter inne med information.

e Oka priserna pa alkoholen.
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